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Estimados, en rojo encontraran modificaciones a los documentos sefalados.
MODIFICA LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS:

2. DESCRIPCION DEL SERYVICIO

El Servicio de casting, consiste en proveer a Metro S.A los modelos
protagonicos, secundarios y extras requeridos para sesiones de fotografia
publicitaria y/o filmacion de spot en accesos e interiores de estaciones, trenes u
otras dependencias de Metro S.A., como también locaciones exteriores o
estudio, para campafias de difusion de Metro de Santiago.

3. DETALLE DEL SERVICIO REQUERIDO

I. Propuesta y seleccibon de modelos protagénicos y/o secundarios, segun las
caracteristicas definidas por Metro. Cada solicitud de casting para una toma fotografica
y/o filmacion de spot debera tener un minimo de 6 modelos protagénicos y secundarios
como alternativas para eleccion de Metro de Santiago y la agencia segun sea solicitado.

IV. Provision de vestuario seleccionado para cada modelo y sesion fotogréfica y/o
filmacion de spot. La productora es responsable de la adquisicion o el arriendo del
vestuario necesario para la toma fotogréfica y/o filmacion de spot.

V. Asegurar la presencia de los modelos protagonicos, secundarios y extras
seleccionados para la realizacion de sesiones fotograficas y/o filmacion de spot.

VI. Presencia de vestuarista durante las sesiones fotogréaficas y/o filmacion de spot.
4. PLAZOS DE ENTREGA DE SERVICIOS

3. Celebracién de contrato de prestacién de servicios entre los Modelos (protagénicos,
secundarios y extras) y la productora: antes de la sesion fotografica y/o filmacion de spot.

MODIFICA EL FORMULARIO N° 13- CONTENIDO DE LA OFERTA
ECONOMICA:

5. Exhibiciones adicionales en caso que los modelos sean utilizados en otros medios
gue no sean propios METRO (los medios Metro son todos aquellos elementos graficos y
audiovisuales que se encuentran al interior de las instalaciones, ademas de las redes
sociales y Web de la misma).

a. TV abierta para protagonico, secundario y extra

b. Prensa para protagénico, secundario y extra

c. Viapublica para protagonico, secundario y extra

d. Medios Digitales (otras paginas web o Facebook y twitter que no son metro y se
contratan para campanas digitales) para protagonico, secundario y extra



